projets devraient permettre de main-
tenir ou de créer 31 932 emplois. Les

premiers investisseurs sont les USA,
devant I'Allemagne et I'ltalie.
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GROUPAMA en Slovaguie
Lassureur francais Groupama
annonce le lancement de Grou-
pama Poistovna sur le marché
slovaque, suite 4 l'acquisition
d’0OTP Garancia. Les nouveaux
produits d'assurance destinés
aux entrepreneurs agricoles et
al'assurance des municipalités
devraient étre les principaux
domaines d'expansion dans ce
pays. En 2008, le Groupe a réa-
lisé un chiffre d'affaires de 16,2
milliards d’euros (en croissance
de 9,2 % par rapport a 2007) et
un résultat opérationnel de 661
millions d'euros, en progression
de 66,1 % par rapport a lexer-
cice précédent.

Le Roquefort entre en résistance !
Alors que le roquefort vient
d'étre surtaxé de 300 % a l'im-
portation par les Etats-Unis,
la profession s'organise. Une
grande campagne de communi-
cation globale (Euro

RSCG 360), baptisée

(o o Vaime | -
g «J'aime le roque
% S aW : 9’, 3
b .Q’ e e  forty» a ainsi été
e \-\t&h .

i, mise en place
\“ Ay

pour soutenir la

filiére. Un site www.
jaimeleroquefort.com a méme
été créé pour accueillir les
témoignages de soutien. Objec-
tif : développer un vrai buzz
sur la toile, notamment relayé
par le réseau social Facebook,
pour donner un maximum de
visibilité et de retentissement
ala cause.

Creqi Eclmwater

Jeune société innovante de Paca née en
2008, Eolewater a mis au point une techno-
logie unique de production d’'eau a partir de
l'énergie éolienne.

« On restitue en quelque sorte ce qui se pas-
se dans un nuage, explique Marc Parent,
le Pdg. L'humidité de l'air est aspirée puis
condensée afin que Ueau en soit extraite ».
Plusieurs brevets ont déja été déposés dans
prés de 40 pays. Accompagnée par Oseo, Ubi-
france, les missions économiques a l'étran-
ger et le Prides éco-entreprises développe-
ment durable, la SAS est en négociation pour
plusieurs projets pilotes aux Emirats arabes
Unis. De premiers contrats qui se dessinent
et qui font suite a la présence de la société
sur le Pavillon France lors du Salon Environ-

nement 2009 qui se tenait & Abu Dhabi en
janvier dernier. Eolewater est notamment en
négociation pour la construction dun pro-
totype dont le coiit de production avoisine
les 100 000 euros. Seul écueil : la nécessi-
té pour Marc Parent de rassembler un capi-
tal d'amorcage dont il manque cruellement
aujourd’hui, a l'image de beaucoup de jeunes
sociétés innovantes.

Aujourd'hui, le Pdg vise l'industrialisation
massive de son procédé a travers la recher-
che de partenaires : « C'est un passage obli-
gé de notre développement. Elle conditionne
de nouveaux investissements et permettra
une diminution par 3 du cott de fabrication
de notre produit ».

La “Provence” un label
qui s’exporte !

Un label exportable. C'est le sens que le tis-
su industriel alimentaire provencal a voulu
donner a sa banniére unique : la « Proven-
ce » La Fédération Régionale des Industries
Agro-Alimentaires (FRIAA) entend a travers
ce regroupement d'entreprises dégager une
dynamique collective et une identité for-
te. Ainsi, a Uinstar du trés remarqué espace
collectif provencal de 700 m2 du STAL PARIS
2008, la banniére Espace Provence sera d nou-
veau utilisée pour regrouper des entreprises
agroalimentaires de la Provence au MDD EXPO
a Paris et au STAL Montréal.

« La “provencalité” est dans la tendance
internationale du moment. La cuisine médi-
terranéenne et sa version provencale sont
plus que jamais d la mode », estime la FRIAA.
« Les visiteurs de ces salons pourront donc
apprécier le savoir-faire et le patrimoine culi-
naire provencal, avec ses innovations et sa
diversité gastronomique ».
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